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Status quo

Do niedawna moje ksigzki byly publikowane 1 wydawane przez liczace si¢ wy-
dawnictwa. Dziesi¢¢ lat temu byta to najlepsza forma wydania, gdyz dawatla auto-
rowil wigkszy prestiz niz self-publishing. Obecnie wszystko si¢ zmienito. Taki sam
prestiz ma autor wydawany przez profesjonalnych wydawcow, jak ten, ktory wydaje
wlasnym naktadem. Przy tak duzej liczbie publikacji na rynku o powodzeniu ksigzki
decyduje jej aktualno$¢ oraz dobra promocja i marketing.

Dzisiaj konkurujemy nie tylko z calym §wiatem, ale przede wszystkim z czasem.
Informacje szybko si¢ dezaktualizujg. Szczegdlnie, kiedy piszemy ksigzke jako eks-
pert, powinnismy rozwazy¢ jej wydanie jak najszybciej. To jest najlepsza inwestycja
w naszg kariere.

O ile beletrystyka moze czeka¢ na wydanie, o tyle literatura o tematyce bizneso-
wej szybko si¢ dezaktualizuje. Jesli chcemy wyda¢ naszg ksiazke za posrednictwem
wydawnictwa, musimy by¢ przygotowani na dlugie miesigce, nawet lata, oczekiwan.
Najpierw trzeba uzyskac¢ akceptacje redaktora w wydawnictwie, co moze trwa¢ w naj-
lepszym wypadku od p6t roku do roku, a nastepnie dochodzi przygotowanie do druku.
Przy czym kazdy redaktor oczekuje czego$ innego. Jedni cenig sobie przejrzystosc,
inni chcg oryginalnosci. W kazdej ocenie zawsze wystepuje element subiektywizmu.

Proces przygotowania do druku takze jest dtugi, gdyz musimy czeka¢ na swo-
ja kolejke. Poza tym wydawca dyktuje nam wszystkie warunki. Obecnie musimy
wzia¢ pod uwage takze fakt, iz wydawcy sg ostrozniejsi w swoich wyborach publi-
kacji niz kilkanas$cie czy nawet kilka lat temu, poniewaz §rednio 7 na 10 ksigzek
przynosi im straty. Dzisiejszy wydawca musi mysle¢ jak kazdy dobry biznesmen.
I dlatego oprécz dobrego 1 ciekawego pomystu, bedzie poszukiwat autorow, ktorzy
rozumiejg trendy i czytelnikow.



Nawet dystrybutorzy zamawiaja ksigzki ostrozniej, biora tylko tyle, aby prze-
testowac rynek. W zwiazku z tym nasza oferta musi by¢ niezwykle ciekawa dla
wydawcy 1 podkresla¢ przede wszystkim efekt koncowy, czyli sprzedaz i zyski.

Nieporownywalnie szybciej osiagamy swoj cel, wydajac ksigzke na swoj
koszt. Jesli wydajemy sami, decydujemy o tym, gdzie, kiedy, za ile i jak dtugo
chcemy promowac ksigzke. Przy dzisiejszej technologii naktad moze by¢ poczat-
kowo mniejszy. Juz po trzech miesigcach nasze ksigzki sg w najwazniejszych ksig-
garniach 1 punktach sprzedazy. Zwykle finansowo tez jest to bardziej optacalne,
poniewaz nasz zysk z pojedynczego egzemplarza jest kilkakrotnie wyzszy. W wy-
dawnictwie wynagrodzenie przypadajace w udziale autorowi waha si¢ w przedziale
od 5% do 15% ceny detalicznej sprzedanego egzemplarza lub ceny zbytu, czyli tej,
po ktoérej wydawca sprzedaje ksigzki hurtowniom. Czasami jest ona nizsza o 50%
od ceny detalicznej, zalezy to bowiem od rabatéw, jakie hurtownicy maja u wy-
dawcy. Pamigtajmy o tym przy podpisywaniu umowy, bo przy wyptacie pierwszych
tantiem mozemy by¢ niemile zaskoczeni, kiedy obliczona przez nas na podstawie
ceny detalicznej kwota de facto bedzie mniejsza prawie o potowe.

Na poczatku prawdopodobnie i1 tak nie zarobimy milionéw, ale powinniSmy
szybko pokry¢ koszt wydania i w takiej sytuacji mozemy nasz projekt uznaé za
sukces. Po pierwsze mamy w r¢ku nasza wydrukowana i oprawiong ksiazke,
po drugie jest to wiarygodne Swiadectwo naszej wiedzy, po trzecie mamy pro-
fesjonalng cze¢s¢ portfolio oraz po czwarte mamy satysfakcje, ktora trudno
zmierzy¢ materialnie. Po piate, moze powinno by¢ po pierwsze, wielcy wydaw-
cy mogg zauwazy¢ naszg ksiazke i zaproponowa¢ nam kontrakt.

Jest wiele przyktadow odniesienia sukcesu przez autorow, ktorzy wydali ksigzki
wlasnym nakladem. Ponizej przedstawiam historig, ktora zainspirowata mnie juz wiele
lat temu do niezaleznej publikacji wtasnych ksigzek.

Evans, lat 33, byly szef agencji reklamowej w Salt Lake City, Utah, w 1992 roku
napisat historyjke jako prezent dla swoich dwoch corek. Jako pobozny mormon uwa-
zal, ze kierowat nim Bog. Podobno o 4 rano ujawnita mu si¢ struktura ksigzki (do-
brodziejstwo, ktorego mogta mu pozazdrosci¢ cata Wspolnota).

W ksiazce, Richard, mtody cztowiek z Salt Lake City 1 jego zona wprowadzaja
si¢ do Mary, wiekowej, acz Swiattej 1 bogatej kobiety, ktora oferowata im dach nad
gtowa w zamian za pomoc w obowigzkach domowych. Richard tak angazuje si¢
w prace, 1z zaniedbuje swojg malg coreczke. Mary ratuje dusze Richarda 1 nagle
znika z ich zycia.

Evans po raz pierwszy pokazal swoja opowie§¢ znajomym w Salt Lake City,
ktorym historyjka bardzo si¢ spodobata i naméwili go, aby opublikowal te
opowies¢. Niestety, wydawcy w ogodle nie byli zainteresowani jego dzielem.
Wtedy Evans wydat j3 za wtasne pienigdze. Sam promowat swoja ksigzeczke
1 byt w tym niestrudzony. ,,Wojna zostala wygrana w okopach”, mowit w jedne;j



ksigegarni innemu poczatkujagcemu autorowi. Ksigzka stata si¢ krajowym hitem,
wchodzac na listy bestsellerow. Wtedy wydawnictwo Simon & Schuster zapta-
cito mu za prawa autorskie 4,2 miliona dolaréw, ksigzka sprzedaje si¢ do dzi$
po tytutem The Christmas Box. Prezes wydawnictwa Jack Romanos uwielbia
te opowies¢ 1 uwaza, ze historia bedzie uzdrawia¢ dusze czytelnikow jeszcze
przez wiele nastepnych lat.

D WYDAWNICTWO
PPOLiGRHF Ekspresowe wydanie i promocja

Polecam, szczegolnie poczatkujacym autorom, wydanie ksiazki wlasnym na-
kladem (self-publishing). Ksiazka ukaze si¢ nie tylko szybko, przy zachowaniu praw
autorskich, ale jesli bedzie naprawde dobra, wtedy wydawcy sami zglosza si¢ do au-
tora. Tak zaczynali Virginia Woolf, James Redfield, Deepak Chopra i wielu innych
stawnych pisarzy.

W trakcie pisania tego rozdziatu otrzymatam numer ,,Time Magazine” z 10 grud-
nia 2012 r.!, w ktorym autor jednego z artykuldw udowadnia, ze nie ma lepsze;j
opcji niz wydawac¢ ksigzki samodzielnie. Wptywa na to na pewno tatwos¢, z jaka
mozemy wydac¢ ksigzki, oraz coraz mniejszy koszt wydania, a takze mozliwosci
promowania ksigzki w mediach spotecznych i takich firmach jak Amazon czy Mer-
lin w Polsce.

Wielu autoréw zarobito duze sumy, wydajac ksigzke samemu. W ostatnim ty-
godniku ,,Time” Andrew Rice podaje najswiezsze przyktady z tegorocznej konfe-
rencji pisarzy. Bella Andre (jej prawdziwe imi¢ to Nyree Bellville) wydaje samo-
dzielnie 1 tylko w tym roku zarobita 2,4 miliona dolarow. Blake Crouch w cztery
miesigce zarobit 150 tysiecy dolaréw, wydajac swoj kryminat.

Sa wérod nich autorzy, ktorzy wiele lat bez skutku poszukiwali wydawcow. Do-
piero gdy sami wydali ksigzke, wydawcy szybko si¢ znalezli. E.L. James, autorka
(moim zdaniem, marniutkiej literatury) Fifty Shades of Grey, zaczgta publikowaé
teksty w internecie. W ciagu kilku miesiecy jej ksiazke przeczytato 5,8 miliona czy-
telnikow. Dzisiaj jest traktowana jako ikona rewolucji w self-publishing.

Jesli wydawac¢ samodzielnie, to nasuwa si¢ pytanie: z kim? Jakg wybra¢ firme 1 dla-
czego?

Ja osobiscie wybralam Wydawnictwo Poligraf i Panstwu rowniez je polecam —
www.wydawnictwopoligraf.pl

' A. Rice, The 99¢ Best Seller, ,,Time Magazine”, 10.12.2012.



Wydawnictwo Poligraf wybratam z wielu wzgledéw. Przede wszystkim firma
istnieje od 1992 1 zatrudnia bardzo profesjonalnych i oddanych pracownikow, kto-
rzy wiedza, ze dystrybucja jest najwazniejszg czescig promocji ksigzki, zaraz potem
reklama 1 marketing. Caly Zespol Wydawnictwa Poligraf pracuje nad sukcesem
naszej ksiagzki. Newsletter pana Karola Kuczynskiego, wtasciciela firmy, jest nie-
ocenionym zrddiem informacji o sposobach promocji ksigzek. Doswiadczeni pra-
cownicy pomagajg nam takze w ustaleniu ceny ksigzki. Jest wazne, aby ksigzka
nie byla wyceniona za wysoko, gdyz mato ludzi ja kupi, ale tez nie za nisko, gdyz
nasza praca traci na wartosci.

System wydawniczy nazywa si¢ FORTUNET 1 w najwigkszym skrdcie polega na
tym, ze:

« Autor finansuje wydanie swojej ksigzki.

« Wydawnictwo Poligraf te ksigzke wydaje 1 zajmuje si¢ jej dystrybucja praktycz-
nie w kazdym zakatku Polski przez Empiki, sieci ksiggarskie, ksiegarnie niezalez-
ne 1 markety w calym kraju.

« Wiascicielem catego naktadu jest Autor.

o 75% wszystkich wpltywow ze sprzedazy ksigzki trafia na konto Autora; te wpltywy
to 50% ceny detalicznej umieszczonej na oktadce (to Autor decyduje, jaka bedzie
to cena), reszta to marze hurtownikow 1 ksiggarzy.

Autor pisze tekst 1 wysyla do Wydawnictwa Poligraf. Po akceptacji ceny i umowy
nie musi si¢ juz martwic¢ o korekte, grafike, numer ISBN, dystrybucje czy ksiggowosc.
Poligraf zapewnia takze redaktora, ktory profesjonalnie i przy Scistej wspotpracy z au-
torem opracuje tekst 1 zaprojektuje ostateczny uktad tresci. Potem dzieto trafia w rece
doswiadczonego grafika, ktory zaproponuje pasujaca do tresci ksigzki szate graficzng
1 przy wspolpracy z korektorem przygotuje ja do druku. Po wydaniu ksigzki Autor moze
na biezaco $ledzi¢ aktualizowane w cyklu miesi¢ecznym raporty sprzedazowe dostgpne
w sekcji ,,Strefa Autora™ na stronie internetowej wydawnictwa.

Tradycyjne wydawnictwa niechetnie wydajg ksigzki debiutantow, gdyz wtedy ich
ryzyko jest najwigksze. Wydaja zwykle pisarzy znanych. Jesli wydawca zdecyduje si¢
na wspotprace, to najczesciej ,,wigze” autora ze sobg na state, uzyskujac w ten sposéb
gwarancj¢ wydania kolejnych tytutow. System Fortunet jest dla tych, ktérzy chcieliby
korzysta¢ z petnej swobody 1 zarabia¢ wigcej niz 15% ceny detalicznej narzucone;j
przez wydawnictwo.

Zanim jednak podejmiesz ostateczng decyzje o wyborze wydawcy, sprawdz:

« Czy w wycenie nie ma ukrytych dodatkowych kosztow?

« Jak wyglada kontrakt, czy jest prosty 1 zrozumiaty?

« Jak czgsto wydawnictwo placi tantiemy?

o Czy jest dostgp do raportow on-line?

o Czy firma odpowiada na pytania?

o Czy firma daje gwarancje?



Wydawnictwo Poligraf gwarantuje nam, ze to bedzie taka ksiazka, jaka so-
bie wymarzyliSmy! Przede wszystkim umozliwia nam wplyw na wyglad okladki
i tekst na niej umieszczony oraz na cen¢. Gwarantuje nam rowniez bezwarun-
kowy zwrot praw autorskich na zadanie. Jesli nie jesteSmy zadowoleni ze wspol-
pracy — POLIGRAF odda nam wszystkie nasze ksigzki! Gwarancje te sa zawarte
W umowie.

Jest to niewielka inwestycja w poroéwnaniu z waga korzysci finansowych 1 presti-
7u, jakimi mozemy si¢ cieszy¢, majac ksigzke w ksiegarniach w catej Polsce w ciggu
trzech miesigcy.

I chociaz wydawaloby sig, 1z najtanszym sposobem wydania ksigzki jest tradycyjne
wydawnictwo, poniewaz nie inwestujemy wlasnych pienigdzy, to niestety, nie jest to
obecnie najlepsze rozwigzanie. Jest bardziej ryzykowne, niz to sobie wyobrazamy. Znam
autorow, ktérzy pisali oferty przez ponad 12 lat, zanim kto$ si¢ nimi zainteresowat. Na-
lezy sobie uswiadomi¢, ze koszt niewydanej ksigzki — naszej pracy, wiedzy i czasu — jest
o wiele wyzszy niz koszt opublikowania ksigzki w systemie wydawniczym FORTUNET.

Blisko wspoétpracuje z zespotem Wydawnictwa POLIGRAF. Organizujemy razem
webinary 1 spotkania, na ktére mozna zapisywac si¢ ze strony www.wydawnictwopo-
ligraf.pl

Razem chcemy pomdc autorom w odnoszeniu sukcesow wydawniczych. Prowadzi-
my klientow przez caly proces pisania i powstawania ksigzki.

Jesli zainteresowala Cie ta ksigzka i chciatby$ jg kupi¢ kliknij tutaj.


http://wydawnictwopoligraf.pl/publikacje2.php?fid=339
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